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GEO Update
in a nutshell
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Der Tod des Klicks - Google AI Overviews stehlen Traffic
GROW26

Quelle: https://www.sistrix.de/news/ai-overviews-in-deutschland-so-stark-sinken-die-klickraten-wirklich/
https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks-update/

~ -60 % CTR auf organischer Position 1

https://www.sistrix.de/news/ai-overviews-in-deutschland-so-stark-sinken-die-klickraten-wirklich/


🌈 Nur halb so schlimm, wenn …
GROW26

otago = top 
of mind

Keine direkte Verlinkung, 
aber potenzieller Trigger für 

eine Brand Search
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Oft entscheidet AI, bevor Google gefragt wird

Im Top Of Funnel spielt AI Search eine sehr 
große Rolle

Gegen Ende der User Journey wird die 
klassische Suche wieder öfter verwendet …

… und löst Brand Suchen aus

GROW26

Similarweb: The Downstream Impact of AI Visibility | Juli-Dezember 2025 | ChatGPT

AI Touchpoints in der User Journey



Takeaways #1 - GEO Update
GROW26

1. Klicks vs.
Brand Mentions

Während sich SEO stark an Klicks orientiert, wird GEO 
hauptsächlich an Brand Mentions gemessen



Kennt dich AI 
oder sucht sie dich?

Die zwei Welten von GEO
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LLM mit 
Wissensstand 
bis zu Cut-Off 

Datum 

Suchmaschine

LLM + SEO = GEO

Das Gedächtnis des LLM

LLM
mit Websuche

LLM
ohne Websuche

Die zwei Welten von GEO
GROW26



LLM mit 
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bis zu Cut-Off 

Datum 
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Dynamische Sichtbarkeit
Grounding

Parametrische Sichtbarkeit
Training

Die zwei Welten von GEO
GROW26

Das Gedächtnis des LLM
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Das Gedächtnis des LLM



Parametrische Sichtbarkeit Dynamische Sichtbarkeit

Mechanismus Erinnern Nachschlagen

Zwei Welten, zwei Hebel
GROW26



Parametrische Sichtbarkeit Dynamische Sichtbarkeit

Mechanismus Erinnern Nachschlagen

Diagnose “Kennt es mich?” “Findet es mich?”

Zwei Welten, zwei Hebel
GROW26



Parametrische Sichtbarkeit Dynamische Sichtbarkeit

Mechanismus Erinnern Nachschlagen

Diagnose “Kennt es mich?” “Findet es mich?”

Hebel Brand etablieren, langfristig Content optimieren, kurzfristig

Zwei Welten, zwei Hebel
GROW26
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So kommst du ins Gedächtnis von LLMs

Digital PR

Fremdurteil zählt mehr als Eigenlob

Der langsame Hebel - wirkt erst mit dem nächsten Training⏳

Crawling erlauben

Wenn CC Bot & Co nicht rein dürfen, lernt dich 
das Modell nicht kennen

1

Konsistenz

Konsistenz in allen Quellen:
[Brand] = [Kategorie] für [Zielgruppe]

3

2

4

In Trainingsquellen vorkommen

Reichweitenstarke (Fach)medien, YouTube, 
Wikipedia/Wikidata, ...



Parametrische vs. Dynamische Sichtbarkeit
für otago summit

Parametrische Sichtbarkeit

GROW26

Dynamische Sichtbarkeit

Was passiert hier 
zwischen den Zeilen?



Prompt

Query-Fan-Out

Query-Fan-Out Suchergebnis

LLM Antwort

Query-Fan-Out

Query-Fan-Out Suchergebnis

Suchergebnis

Suchergebnis

Query-Fan-Out
GROW26



Query-Fan-Out
GROW26

Online 
Marketing 
Konferenz

Online Marketing Konferenz 
2026 Wien Digital Marketing

site:otago.at Summit 2026 
Wien Konferenz Agenda Suchergebnis

LLM Antwort

Online Marketing Konferenz 
2026 DACH Österreich Wien

Online Marketing Konferenz 
2026 OMR AllSocial DMEXCO Suchergebnis

Suchergebnis

Suchergebnis

Diesen Content solltest 
du abdecken

LLM kennt schon die Brands und sucht 
im Web nach Bestätigung -> 

Parametrisch

Hier willst du ranken



Takeaways #2
GROW26

1. Prüfe ob dich ein LLM
ohne Websuche kennt

Parametrische Sichtbarkeit prüfen, um festzustellen ob 
du im Gedächtnis eines LLMs bist

2. Query-Fan-Outs analysieren Prüfe mit Extensions oder simuliere mit AI was im 
Hintergrund gesucht wird. Darauf lässt sich Content 
aufbauen

● Extension: ChatGPT Search and Fanout Capture
● Simulator: queryfan.com von Mark Williams Cook
● Rankscale (und andere AI Monitoring Tools): Fan-Outs für Prompt Sets 

https://chromewebstore.google.com/detail/chatgpt-search-fan-outs-c/hlpghnnocnclmnkhmoacpoejpebfeifm
http://queryfan.com


Der Umbruch bei ChatGPT
Was im August 2026 passiert ist

GROW26



Ø Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort 

Umstellung auf 

ChatGPT 5.6

Rollback
A/B Testing

ChatGPT 5.6

setzt sich durch

data powered by

GROW26

Quelle: Rankscale | Anzahl durchschnittliche Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort | 1.860 getrackte Non-Brand-Prompts | 13 Durchläufe | 24.000 Antworten 

31 % 
der neuen Fan-Outs sind 

site:-Abfragen -> 
Parametrische Sichtbarkeit 

wird wichtiger



Shift bei den zitierten Quellen

+17 % 
Zitierungen von 
Primärquellen 

GROW26

Quelle: Rankscale | Anzahl durchschnittliche Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort | 1.860 getrackte Non-Brand-Prompts | 13 Durchläufe | 24.000 Antworten data powered by

+6 % 
.gv.at-Seiten, 

autoritative Quellen

-13 % 
Blogs, PR-Portale, 

Branchenverzeichnisse

http://gv.at


GROW26

Takeaways #3 - Wie volatil reagieren AI Ergebnisse
GROW26

1. Der “Algorithmus” von LLMs 
kann sich jederzeit ändern

Eine Umstellung bei ChatGPT beeinflusst die Art und Weise, 
wie Antworten generiert werden

2. AI Monitoring zeigt dir 
Schwankungen

Verlasse dich nicht 100 % auf allgemeine GEO-News 
(“Reddit bringt Sichtbarkeit”) sondern überprüfe für dein 
eigenes Prompt Set



Mach die Antwort
zu deinem Content Brief

Intent & Content für deine Landingpage

GROW26



Was die KI glaubt, dass du willst

● Hauptkeyword in LLM eingeben
● Aus der Distanz lesen: welche 

Absichten bedient die Antwort?
● Gibt es Produkteinschübe, Tabellen, 

Diagramme, … ?
● Alles was du siehst könnte für deine 

Landingpage relevant sein

Informativ

Transaktional

GROW26



Ein Absatz - drei Contentbausteine

Synonym

Anwendungsbereiche

Vorteil

GROW26



Kategorie 1
Zielgruppe

Themengliederung aus der Antwort holen
GROW26

Kategorie 2



Folgefragen zeigen dir die nächsten Schritte der Nutzer:innen

Reichweite

Anschluss

Variante

GROW26

Bonus: Wenn du konsequent Folgefragen abdeckst, erhöhst du die 
Chance den ganzen Funnel zu besetzen 



GROW26

Takeaways #4 - Mach die AI-Antwort zu deinem 
Content-Brief

1. Prompte deine wichtigsten 
Keywords

Versuche die Antwort so neutral wie möglich zu 
analysieren: Produkte, Tabellen, Grafiken, …

2. Nutze die Antwort als 
Recherche-Tool

Das LLM zeigt dir Synonyme, Unterkategorien, Zielgruppen 
und die nächsten Fragen, die Nutzer:innen stellen. 
Verwende den Input für deine Landingpage!

Einschränkungen: 
● Eine Antwort ist nur eine Stichprobe unter vielen
● LLMs können halluzinieren



Du kennst jetzt 4 der Top AI Ranking Faktoren

 

GROW26

https://signal.zyppy.com/p/google-ai-ranking-factors

✅ 
✅ 

✅ 

✅ 



Vielen Dank!
Fragen?

Follow me on

Alexander Kurzwernhart
alexander.kurzwernhart@otago.at



Similarweb: The Downstream Impact of AI Visibility

GEO als Verstärker für Brand Suche

● + 15% mehr Suche, wenn zuvor über AI 
recherchiert wurde

● User:innen erinnern sich an die Brand 
und googlen danach



Takeaways #1 - GEO Update
GROW26

1. Klicks vs.
Brand Mentions

Während sich SEO stark an Klicks orientiert, wird GEO 
hauptsächlich an Brand Mentions gemessen

2. AI-Suche wird
viel genutzt

Vor allem zu Beginn der User Journey wird vermehrt AI als 
Berater konsultiert





Zwischen den Zeilen der KI - wie du mit 
GEO sichtbar wirst

GROW26

1 Status quo von GEO Wo steht GEO im Moment? Und warum ist es wichtig?

2 Die zwei Levels in denen GEO 
spielt

Parametrische vs. Dynamische Sichtbarkeit

3 Query-Fan-Out Zwischen den Zeilen schreiben AI-Engines, wonach du 
tatsächlich suchst

4 Antworten lesen lernen - und 
daraus GEO ableiten

Was erzählt uns eine LLM Antwort WIRKLICH?



Quelle: Rankscale

Sentiment-Shift

Durch die stärkere Gewichtung von Hersteller-Seiten verschiebt sich auch der Sentiment in den 

Antworten. Sentiment geht ein bisschen runter, weil nun nicht mehr „ist beliebt / User loben" (z.B. 

auf Reddit), sondern eher „laut Hersteller / Test / offiziellen Angaben".

Was weiterhin funktioniert: Testberichte und Auszeichnungen auf der eigenen Website 

veröffentlichen.



Google Suche vs. KI-Suche

 
Klassische Suche mit Ziel 
„Klick auf die Website“

Indexierung

Ranking

Ausgabe in SERPs

Keywordeingabe

KI-Suche mit Ziel 
„Markennennung in KI-Antwort“

Modellwissen

Grounding/Query 
Fanout

Direkte Antwort

Klicks Empfehlung  in KI-Antwort

Individueller Prompt



SEO GEOSEO = GEO

SEO vs. GEO
GROW26

DIE SCHNITTMENGE

≠

Inspiriert von Cyrus Shepard

Bitte 
Schnittmenge in 

korall, oder wie du 
glaubst es ist am 

besten

Bitte 
Schnittmenge in 

korall, oder wie du 
glaubst es ist am 

besten

SEO 🤝 GEO

Vorlage mit halb 
transparenten 

Kreisen zur 
Inspiration

Was Google sagt Was AI Hustler sagen Realität: 80 % Overlap



https://www.seerinteractive.com/insights/aio-impact-on-google-ctr-2026-update

Organische Klickrate bei informationalen Suchen
Zitiert werden halbiert den “Schaden”



Quelle: Rankscale

Fan-Out Analyse
Beste Online Marketing Konferenz

● beste Online Marketing Konferenz Deutschland Österreich 2026 OMR DMEXCO AllFacebook

● beste Online Marketing Konferenz Deutschland Österreich 2026 OMR SMX AllFacebook DMEXCO

● beste Online Marketing Konferenz Österreich Otago Summit 2026 Wien Themen Agenda

● beste Online Marketing Konferenz Europa 2026 SEO SEA Content Marketing

● beste Online Marketing Konferenz Digital Marketing

● beste Online Marketing Konferenzen Deutschland Europa 2026 OMR DMEXCO

● Online Marketing Konferenz 2026 Österreich Wien Linz

● Online Marketing Konferenz Österreich 2026 Wien

● site:otago.at Summit 2026 Wien Konferenz Agenda

● site:otago.at Otago Summit Wien Online Marketing 2026



https://chrisgreenseo.substack.com/p/checking-a-page-is-part-of-a-retrieval

Prüfe, ob deine INHALTE in ChatGPT sind

Kopiere eine möglichst 
einzigartige Passage von 

deiner Website



https://chrisgreenseo.substack.com/p/checking-a-page-is-part-of-a-retrieval

Wie prüfe ich, ob mich ChatGPT findet?

Füge sie so in 
ChatGPT ein



https://chrisgreenseo.substack.com/p/checking-a-page-is-part-of-a-retrieval

Wie prüfe ich, ob mich ChatGPT findet?

Füge sie so in 
ChatGPT ein

🎯 Treffer



Bevor du irgendetwas optimierst: Miss, ob deine Marke in der ersten 
Fan-out-Query auftaucht. Den gleichen Prompt 5× laufen lassen und 
schauen, ob der Brand-Name konstant, gelegentlich oder nie in den 
generierten Sub-Queries steht. 

(Fast)nie in Fan-Outs enthalten → parametrische Arbeit
Konstant in Fan-Outs drin → dynamische Sichtbarkeit / On-Page

Wo du stehst, erkennst du mit Fan Outs



Follow Up Fragen - AI Mode
Prompt: Rennrad kaufen



Follow Up Fragen - ChatGPT
Prompt: Rennrad kaufen



Follow Up Fragen - AI Mode
Prompt: Beste Laufschuhe



Follow Up Fragen - ChatGPT
Prompt: Beste Laufschuhe

ChatGPT



Suchen pro Tag

Quelle: TechCrunch



Kapitelfolien/
Zwischentitel



























Material-
sammlung



Häufigste Icons

Materialsammlung



Materialsammlung
Elemente zum Rauskopieren & Verwenden

Beschreibungstext

Beschreibungstext

Suchbegriff

Beispieltext



Spezialfolien
Gelegentlich benötigte Foliendesigs, die sich aber nicht 

als Masterfolie eignen. 
Einfach Folie kopieren und anpassen.
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● Lorem 
● Ipsum

● Lorem 
● Ipsum

● Lorem 
● Ipsum

● Lorem 
● Ipsum









Hervorhebungen Rufzeichen

Duplicate No visible differences between 
applications



Hervorhebungen Pfeil

Duplicate No visible differences between 
applications



Standortbezogen

Bezahlte Werbung

Organische Ergebnisse

Local Pack



Standortbezogen

Bezahlte Werbung

Organische Ergebnisse

Local Pack



Tabelle 1

LinkedIn

x Nutzer:innen

Meta

x Nutzer:innen

x Nutzer:innen

Instagram

X % der 
Gesamtbevölkerung

X% der 
Gesamtbevölkerung

X % der 
Gesamtbevölkerung

● Pharetra luctus felis
● Proin in tellus felis 

● Pharetra luctus felis
● Proin in tellus felis 

● Pharetra luctus felis
● Proin in tellus felis 



Tabelle 2
mehrfarbig

Punkt 1 Punkt 3 Punkt 4 Punkt 4

Punkt A Lorem Ipsum

Punkt B

Punkt C

Punkt D



Tabelle 2
mehrfarbig mit Hervorhebung

Punkt 1 Punkt 3 Punkt 4 Punkt 4

Punkt A Lorem Ipsum

Punkt B cooler Fakt

Punkt C

Punkt D



Tabelle 2
einfarbig korall

Punkt 1 Punkt 3 Punkt 4 Punkt 4

Punkt A Lorem Ipsum

Punkt B

Punkt C

Punkt D



Tabelle 2
einfarbig korall mit Hervorhebung

Punkt 1 Punkt 3 Punkt 4 Punkt 4

Punkt A Lorem Ipsum

Punkt B cooler Fakt

Punkt C

Punkt D



Folie für mittlere Screenshots auf türkisem Hintergrund



Folie für große Screenshots auf türkisem Hintergrund



Folie für große Screenshots auf hellem Hintergrund - DESKTOP



Folie für große Screenshots auf dunklem Hintergrund - DESKTOP



Screenshots auf dunklem Hintergrund - MOBIL

Titel Titel



Screenshots auf hellem Hintergrund - MOBIL

Titel Titel



Sonderlayouts



Headline



Let‘s go!



1. xxx



2. xxx



3. xxx



4. xxx



5. xxx



Take Aways



Hack 1



Hack 2



Hack 3



Hack 4



Hack 5



Hack 6



Hack 7



Hack 7


