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GEO Update
in a nutshell
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Der Tod des Klicks - Google AI Overviews stehlen Traffic
GROW26

Quelle: https://www.sistrix.de/news/ai-overviews-in-deutschland-so-stark-sinken-die-klickraten-wirklich/
https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks-update/

-60 % CTR 
auf organischer Position 1

https://www.sistrix.de/news/ai-overviews-in-deutschland-so-stark-sinken-die-klickraten-wirklich/


🌈 Nur halb so schlimm, wenn …
GROW26

otago = top 
of mind

Keine direkte Verlinkung, 
aber potenzieller Trigger für 

eine Brand Search
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Takeaways #1 - GEO Update
GROW26

1. Klicks vs.
Brand Mentions

Während sich SEO stark an Klicks orientiert, wird GEO 
hauptsächlich an Brand Mentions gemessen



Kennt dich AI 
oder sucht sie dich?

Die zwei Welten von GEO
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LLM mit 
Wissensstand 
bis zu Cut-Off 

Datum 

Suchmaschine

LLM + SEO = GEO

Das Gedächtnis des LLM

LLM
mit Websuche

LLM
ohne Websuche

Die zwei Welten von GEO
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Parametrische Sichtbarkeit Dynamische Sichtbarkeit

Mechanismus Erinnern Nachschlagen

Zwei Welten, zwei Hebel
GROW26
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Parametrische Sichtbarkeit Dynamische Sichtbarkeit

Mechanismus Erinnern Nachschlagen

Diagnose “Kennt es mich?” “Findet es mich?”

Hebel Brand etablieren, langfristig Content optimieren, kurzfristig

Zwei Welten, zwei Hebel
GROW26
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So kommst du ins Gedächtnis von LLMs

Digital PR

Fremdurteil zählt mehr als Eigenlob

Der langsame Hebel - wirkt erst mit dem nächsten Training⏳

Crawling erlauben

Wenn CC Bot & Co nicht rein dürfen, lernt dich 
das Modell nicht kennen

1

Konsistenz

Konsistenz in allen Quellen:
[Brand] = [Kategorie] für [Zielgruppe]

3

2

4

In Trainingsquellen vorkommen

Reichweitenstarke (Fach)medien, YouTube, 
Wikipedia/Wikidata, ...



Parametrische vs. Dynamische Sichtbarkeit
für otago summit

Parametrische Sichtbarkeit
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Dynamische Sichtbarkeit

Was passiert hier 
zwischen den Zeilen?



Prompt

Query-Fan-Out

Query-Fan-Out Suchergebnis

LLM Antwort

Query-Fan-Out

Query-Fan-Out Suchergebnis

Suchergebnis

Suchergebnis

Query-Fan-Out
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Query-Fan-Out
GROW26

Online 
Marketing 
Konferenz

Online Marketing Konferenz 
2026 Wien Digital Marketing

site:otago.at Summit 2026 
Wien Konferenz Agenda Suchergebnis

LLM Antwort

Online Marketing Konferenz 
2026 DACH Österreich Wien

Online Marketing Konferenz 
2026 OMR AllSocial DMEXCO Suchergebnis

Suchergebnis

Suchergebnis

Diesen Content solltest 
du abdecken

LLM kennt schon die Brands und sucht 
im Web nach Bestätigung -> 

Parametrisch

Hier willst du ranken



Takeaways #2
GROW26

1. Prüfe ob dich ein LLM
ohne Websuche kennt

Parametrische Sichtbarkeit prüfen, um festzustellen ob 
du im Gedächtnis eines LLMs bist

2. Query-Fan-Outs analysieren Prüfe mit Extensions oder simuliere mit AI was im 
Hintergrund gesucht wird. Darauf lässt sich Content 
aufbauen

● Extension: ChatGPT Search and Fanout Capture
● Simulator: queryfan.com von Mark Williams Cook
● Rankscale (und andere AI Monitoring Tools): Fan-Outs für Prompt Sets 

https://chromewebstore.google.com/detail/chatgpt-search-fan-outs-c/hlpghnnocnclmnkhmoacpoejpebfeifm
http://queryfan.com


Der Umbruch bei ChatGPT
Was im August 2026 passiert ist
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Ø Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort 

Umstellung auf 

ChatGPT 5.6

Rollback
A/B Testing

ChatGPT 5.6

setzt sich durch

data powered by

GROW26

Quelle: Rankscale | Anzahl durchschnittliche Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort | 1.860 getrackte Non-Brand-Prompts | 13 Durchläufe | 24.000 Antworten 

31 % 
der neuen Fan-Outs sind 

site:-Abfragen -> 
Parametrische Sichtbarkeit 

wird wichtiger



Shift bei den zitierten Quellen

+17 % 
Zitierungen von 
Primärquellen 

GROW26

Quelle: Rankscale | Anzahl durchschnittliche Fan-out-Queries pro ChatGPT-Antwort | 1.860 getrackte Non-Brand-Prompts | 13 Durchläufe | 24.000 Antworten data powered by

+6 % 
.gv.at-Seiten, 

autoritative Quellen

-13 % 
Blogs, PR-Portale, 

Branchenverzeichnisse

http://gv.at


GROW26

Takeaways #3 - Wie volatil reagieren AI Ergebnisse
GROW26

1. Der “Algorithmus” von LLMs 
kann sich jederzeit ändern

Eine Umstellung bei ChatGPT beeinflusst die Art und Weise, 
wie Antworten generiert werden

2. AI Monitoring zeigt dir 
Schwankungen

Verlasse dich nicht 100 % auf allgemeine GEO-News 
(“Reddit bringt Sichtbarkeit”) sondern überprüfe für dein 
eigenes Prompt Set



Mach die Antwort
zu deinem Content Brief

Intent & Content für deine Landingpage
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Was die KI glaubt, dass du willst

● Hauptkeyword in LLM eingeben
● Aus der Distanz lesen: welche 

Absichten bedient die Antwort?
● Gibt es Produkteinschübe, Tabellen, 

Diagramme, … ?
● Alles was du siehst könnte für deine 

Landingpage relevant sein

Informativ

Transaktional
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Ein Absatz - drei Contentbausteine

Synonym

Anwendungsbereiche

Vorteil
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Kategorie 1
Zielgruppe

Themengliederung aus der Antwort holen
GROW26

Kategorie 2



Folgefragen zeigen dir die nächsten Schritte der Nutzer:innen

Reichweite

Anschluss

Variante

GROW26

Bonus: Wenn du konsequent Folgefragen abdeckst, erhöhst du die 
Chance den ganzen Funnel zu besetzen 
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Takeaways #4 - Mach die AI-Antwort zu deinem 
Content-Brief

1. Prompte deine wichtigsten 
Keywords

Versuche die Antwort so neutral wie möglich zu 
analysieren: Produkte, Tabellen, Grafiken, …

2. Nutze die Antwort als 
Recherche-Tool

Das LLM zeigt dir Synonyme, Unterkategorien, Zielgruppen 
und die nächsten Fragen, die Nutzer:innen stellen. 
Verwende den Input für deine Landingpage!

Einschränkungen: 
● Eine Antwort ist nur eine Stichprobe unter vielen
● LLMs können halluzinieren



Du kennst jetzt 4 der Top AI Ranking Faktoren
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https://signal.zyppy.com/p/google-ai-ranking-factors

✅ 
✅ 

✅ 

✅ 



Vielen Dank!
Fragen?

Follow me on

Alexander Kurzwernhart
alexander.kurzwernhart@otago.at


