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Wer bin ich?
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Kontext und Timing
bestimmen die
Wahrnehmung
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GROW26 ‘
Globale wochentliche Abfragen in Milliarden
Entwicklung der wéchentlichen Abfragen im Vergleich (2016 — 2026)

150
100

50

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

MetaAl @ chatGPT @ Google
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Die Anzahl der Suchen
steigt laut Google
weliter an.
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Der Traffic auf
Websites durch Google
geht zuruck.
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Jevons Paradoxon

Hohere Effizienz fuhrt zu sinkenden Kosten — und letztlich zu mehr Gesamtverbrauch.

Kosten pro km ($)
1. Erwarteter Effekt

Effizienteres Auto (z.B. Hybrid)
halbiert die Fahrtkosten von € 4 auf
€ 2 pro Strecke.

2. Das Paradoxon

Gunstigere Fahrten verleiten zu mehr
Nutzung (+150 km). Der Einspareffekt
"""""""" wird teilweise oder ganz kompensiert.

€2 e

;\-
<y
|

+ 150 km mehr .

250 km 400 km
Gefahrene Strecke (km/Woche)



Denken ist fUr Menschen
wie Schwimmen fur Katzen.



b |
Wir kdnnen das, tun es

aber nur, wenn es wirklich
nicht anders geht

Daniel Kohneman
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Weniger Denken — mehr Abfragen

(000

was ist das jevons paradoxon

KI-Modus  Alle

Bilder ~News Videos KurzeVideos Biicher Mehr ~ Suchfilter ~

4 Ubersicht mit KI

Das Jevons-Paradoxon beschreibt in der Okonomie das Phanomen, dass eine
effizientere Nutzung einer Ressource durch technischen Fortschritt den
Gesamtkonsum dieser Ressource nicht verringert, sondern paradoxerweise
erhoht. w Wikipedia +1

Ursachen und Hintergrund

« Geringere Kosten: Wenn eine Technik sparsamer wird, sinken die Kosten fir ihren
Betrieb oder die Nutzung der Ressource.

« Steigende Nachfrage: Niedrigere Preise oder Kosten fiihren dazu, dass mehr
Menschen die Technologie nutzen und sich der Bedarf ausweitet.

« Wachstum schlagt Einsparung: Der Effekt der breiteren Anwendung Ubersteigt die
Einsparung pro einzelner Einheit. > FAU Blogs +2

Beispiele

\ « Historischer Ursprung: Der britische Okonom William Stanley Jevons stellte 1865 fest,

(=

& Q
W Wikipedia

Jevons-Paradoxon - Wikipedia

Jevons-Paradoxon. ékonomische
Mitkopplung. Artikel - Diskussion. Sprache;...

1 Deutscher Naturschutzring

Rebound-Effekt | Deutscher Naturschutzring

Der Rebound-Effekt (engl. Riickschlag) wird auch als
Jevons Paradoxon (nach William Stanley Jevons, 1865)...

. FAU Blogs
Jevons Paradoxon | Weltbewegend -
FAU Blogs

15.08.2016 — Véllig verriickt wird es, wenn
intelligente Menschen den Rebound-Effekt...

AU

1-Alexander-t
-Nirnberg

Alle anzeigen

4
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Gute Nachricht fur alle mit Buro-Jobs!

( h Jevons Curve: Cost per Unit vs Total Labour Demand
'|. Sinkende stuckkosten Index, Pre-Al = 100. Solid: observed. Dashed: projected (Jevons thesis).
Durch KI-Einsatz sinken die Kosten 140 T
pro Leistungseinheit (Cost per
Unlt) nOCthItig. o Labour Demand
105 =t
\§ Y, o ”’/
s 70 e
c
e N =
2. Steigende N
Gesamtnachfrage T O Cost per Unit
Das Jevons-Paradoxon zeigt:
Hoéhere Effizienz fUhrt langfristig zu °
Pre-Al 2019-22 Layoff Phase 2023-24 Al Capex Era 2025-26 Jevons 2027-28

einem héheren Gesamtbedarf an
Arbeitskraft (Labour Demand).

Quelle: https://employerbranding.news/the-efficiency-trap-ai-the-jevons-paradox-and-the-future-of-the-human-workforce/


https://employerbranding.news/the-efficiency-trap-ai-the-jevons-paradox-and-the-future-of-the-human-workforce/
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Wie werden denn jetzt die
neuen Kanale genutzt?



Traditionelle Suche ist die wichtigste Quelle
fir Recherchen, aber Kl ist nicht weit dahinter

Abgefragt in den USA: “Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am hdufigsten, wenn Sie nach Informationen
suchen, Kaufentscheidungen treffen oder Empfehlungen finden? Wdéhlen Sie bis zu zwei aus.”

Such- und Discovery-Kandle

Suchmaschinen (z. B. Google, Bing)

Social Media

Freunde, Familie, Mundpropaganda

KI-gestutzte Plattformen (z. B. ChatGPT, Gemini)

Quelle: https://business.odobe.com/resourcesZdiqital—trends—consumer-report.htm\

48%

32%

29%

25%

A

Ve

25%

KI-Plattformen fordern traditionelle Suche heraus

Jeder vierte Nutzer nutzt mittlerweile KI-gestutzte Konversationsplattformen

(wie ChatGPT, Google Gemini und Microsoft Copilot) als primére Quelle fur

Empfehlungen und Informationen.

A J
4 N

21% 16%

o o

Marken-Websites Bewertungsportale

Nutzer besuchen Unternehmens- Plattformen wie Yelp und

oder Marken-Websites direkt, um TripAdvisor bleiben fur

zu recherchieren und Kaufent- vertrauenswurdige Bewertungen

scheidungen zu treffen. sehr relevant.
\ J J J



https://business.adobe.com/resources/digital-trends-consumer-report.html

GROW26 ‘
Suchmaschinen wird weiterhin besonders vertraut

Vertrauen in Informationen aus verschiedenen Quellen ("vertraue voll" [ "vertraue etwas")

Maps [/ Navigation 76%

Search engine 72%

News website / app 59% G
Marketplace [/ Shopping 45% D

Other info websites/apps 41% D

Al assistant 36% D

Video platform 28% D

Online community [ forum 27% D

Social media platform 19% D

Quelle: Germany Web Search YouGov Surveys, April 21,2026 — May 29, 2026.
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Suchmaschinen sind weiterhin der Startpunkt

Wo beginnen Online-Suchende ihre Recherche nach verschiedenen Aufgaben?

Aufgabe Suchmaschine

Produkte recherchieren

Spezifische Frage

Anleitungen [ How-To

Produkte kaufen

Orte in der Ndhe

Nachrichten [/ News

Unterhaltungsideen

Quelle: Germany Web Search YouGov Surveys, April 21,2026 — May 29, 2026.

53%

48%

45%

42%

A%

36%

33%

KI-Assistent

10%

30%

20%

4%

4%

3%

8%

Weitere Kandle

Marketplace 14%

N/A 5%

Video 8%

Marketplace 32%

Maps 35%

News Apps 28%

Social Media 12%



Wo wird nach Antworten & Informationen gesucht?

Ergebnisse der Befragung unter Online-Suchenden (letzte 30 Tage):

Search engine 79%

Al assistant / chatbot 39% G
Video platform 27% D

A news website or app 26% D

A maps/navigation app 25% G

Social media platform 24% G

Marketplace / Shopping 20% D

Online community / forum 1N% o

Other websites [ apps 7% o=

Quelle: Germany Web Search YouGov Surveys, April 21,2026 — May 29, 2026.
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Konnen wir die Kl Nutzung
gut messen?
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Konnen wir die Kl Nutzung
gut messen?

Nein!
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Prompt Monitoring liefert
wertvolle Insights.

Nicht mehr,
und nicht weniger.



Top Quellen E-Commerce Osterreich

# ‘ ChatGPT Domain

data powered by /ﬂ?\rankscale ‘

Google KI Modus Domain

‘ Al Overviews Domain

1 galaxus.at youtube.com youtube.com
2 | idedlo.at amazon.de reddit.com
3 | chip.de reddit.com amazon.de
4 | reddit.com idealo.at welt.de
5 | alibaba.com idealo.de tiktok.com
6 | dm.at otto.de faz.net
7 | kita.de welt.de instagram.com
8 | weltde google.com mediamarkt.de
9 | mediamarkt.at faz.net ndr.de
10 | moebelix.at idealo.de jysk.at

Quelle: Otago E-Commerce Studie 2026



Top 10 Quellen Wohnen & Einrichten  dtpourcasy Ahrankscale Y

# ‘ ChatGPT Domain Google KI Modus Domain Al Overviews Domain
1 ikea.com amazon.de youtube.com

2 | home24.at youtube.com otto.de

3 | galaxus.at otto.de xxxlutz.at

4 | idedlo.at ikea.com ikea.com

5 | kita.de idealo.at reddit.com

6 | wohnen-shop.at home24.at amazon.de

7 | moebel24.at moebelix.at westwing.de

8 | betten.at moemax.at faz.net

9 | moemax.at xxxlutz.at schoener-wohnen.de
10 | moebelix.at idealo.de jysk.at

Quelle: Otago E-Commerce Studie 2026
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data powered by /ﬂ?\rankscale

Wohnen & Einrichten Uberlappung

A

& chatGPT

© chatGPT

Q& KI-Modus

4 Ubersicht mit Kl

Quelle: Otago E-Commerce Studie 2026

Q& KI-Modus 4 Ubersicht mit K
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Welche Daten
werden wir
in Zukunft

bekommen?
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Zeigt Bing die Zukunft der Search Console?

© v

@ Home

~”  Search Performance

£ URL Inspection

B site Explorer

& Sitemaps

@3 IndexNow

@ Backlinks

B Keyword Research

El  Recommendations

B2 site Scan

CONFIGURATION NG
TOOLS & ENHANCE... N
SECURITY & PRIVA... A4

£ User management

Al Performance

Citation sources: Microsoft Copilots and Partners

7D 30D 3mM @ Custom Compare

Download
Total Citations @ Avg. Cited Pages ©

Citations Cited Pages

10K 1K

8K 800

6K 600

4K 400

2K 200

0 0
Apr May Jun Jul Aug Sep
—e— —@— Cited Pages

@ The data shown below represents a sample of overall activity. Results may be refined as additional data is processed Learn more
@ Intent and topic labels are Al generated and can filter potentially unsafe queries. Learn more

List By

D -

Download all i



GROW26

MS Clarity bietet viele Auswertungsmoglichkeiten

A

Citations @ Share of authority (SoA) @ Al referral traffic @ View analytics

439 C

total citation count across queries

71.21% C 20 e

share of all citations

Al-referred sessions, 0.44% of total sessions

Share of authority (SoA) @ Query topics @ BETA Grounding queries @ B |
. Topic Citations SoA Query Citations SoA
SEO Audits 1 online marketing agenturen 4 1379%
] 48 2.52%
2 chatgpt ads anbieter b2b dach 26 20.00%
Content Audit Strategy
— 34 31.78% 3 seo relaunch begleitung 26 2321%
Geo Audits 4 seo consulting 24 20.69%
— 21 2045% 5 geo-audit unternehmen sterreich 24 20.17%
® You 7.21% 439 citations et
M 6 otago grow summit 22 55.00%
@ All other domains 92.79% 5,647 citations el 1318%
o agenturen content audit content
Al PrometMonitoring 7 strategie neuausrichtung 20) 3030%
Share of authority by query type _ 25 18.25%
agenturen content audit content
Branded @ SEO Services 8 strategie neuausrichtung sterreich 16 .2209%
. — 2 9.49%
52.17% 24 total citations google ads audit agentur &sterreich
9 : 12 10.00%
Content Strategy deutschland schweiz
- 1 2037%
Non-branded @ 10  spezialagentur chatgpt ads Ssterreich 9 2727%
6.87% 415 total citations Google Ads Audits . .
- g 1341% 1 geo workshops anbieter 8sterreich 8 20.51%

aaenturen content audit content
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Platform Properties von Google ein wertvoller Hinweis

Performance on Search results

¥ EXPORT

[24 hours | 7 days | « 28days | 3 months | More ~ J [ Search type: Web -] [ Page: +playlist X) (+ Add filter JB Reset filters

QUERIES PAGES COUNTRIES

Top pages

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKoqnv2vTMUO8MUpCbVIiBaDZYrpNF8f-

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKognv2vTMUONQn-INDfT38X9gA_CHxTo

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKognv2vTMUM8wruZ8n9hmv8951fFmxok

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKognv2vTMUN83JWBNM6MoBuBcyghFNY3

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKoqnv2vTMUOHPb5IJIn-7egNRmsvbPIE

DEVICES

Vv Clicks

832

125

56

38

SEARCH APPEARANCE

Impressions

47,472

203,281

5,200

10,198

1,748

Rows per page: 5

v

Last update: 25.5 hours ago

CTR

1.8%

0.1%

1.1%

0.4%

0.6%

1-5 of 40

DAYS

<

Position

59

8.2

6.7

6.9

12.4

A
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Wie erstellt die K|
Antworten?



Wie erstellt die K
Antworten?
Dann ist das die Antwort.
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Presse

Online Bewertung

Social Media ‘

Kl Zufallsfaktor
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Und wie gewinne ich
das Spiel um
Sichtbarkeit in der KI?
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Es ist wie DKT...

Das Original
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Es ist wie DKT... oder Monopoly
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Die Kunst ist es,
moglichst viele Felder gut
ZU besetzen!



Die otago Identity Perception Matrix (IPM)

Gesponserte Artikel & Interne Narrative erzielen Meine Kandéle & Inhalte
Anzeigen organische Reichweite Eigene Website, eigener Blog,
Bezahlter, von mir Viraler Social-Media-Post mit eigener Newsletter, Case Studies,
geschriebener Blog-Post, ein meinen Inhalten; selbst veroffentlichte Studien.
Advertorial mit meiner Medieninterview.
Botschaft.
Externer Einfluss auf Offentlicher Dialog & Stimmen anderer auf
meine organische Sichtbarkeit meinen Kandlen
Markenwahrnehmung Negative und positive PR, Beispiele: Kundenbewertungen
7.B. bezahlte Erwdhnungen in sozialen auf meiner Website,
Influencer-Bewertungen. Medien, unbezahlte Nutzerkommentare im Blog,
Bewertungen auf Drittseiten, Feedback-Formulare.

Medienberichte.

otago IPM Framework: Abstimmung von Identitét & Wahrnehmung zur Optimierung der GEO-Performance. otago GEO Framework fur einen klaren
Ausrichtung von "OWNED" + "INTERNAL" an "EARNED" + "EXTERNAL". Marken-Footprint in generativen Engines
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Frag die K, welches Bild
sie von Dir hat. Und
dann frag Dich, womit
Du sie futterst.
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Third Party Content sorgt fur 85% Brand Mentions

% Of Attribution For Brand Mentions

Third-Party Domains

D 85%

Brand-Owned Domain

— 13%

Uncited
[ 2%

Quelle: airops Research State of Search 2026

Vs

85%

Third-Party Content dominiert KI-Suche

Die Uberwiegende Mehrheit der Markennennungen in Al Search
Antworten stammt von externen Medien, Vergleichsseiten und
unabhdngigen Quellen.

2%
Uncited

Sehr geringer Anteil an
Nennungen erfolgt ohne direkte
Quellenangabe.

13%

Brand-Owned Domain

Nur ein kleiner Teil der
Erwdhnungen stammt direkt
von der eigenen Website der
Marke.
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Wo steht meine Organisation: SEO - GEO Matrix

A
' A '

Der Website-Champion Der Marktfihrer (Omniprésent)
o ° Starker organischer Traffic Uber klassische Suche. ° Sichtbar in blauen Links UND KI-Overviews.
s ° Risiko: Traffic-Verlust bei Verschiebung zu KI-Suche. ° Maximale Traffic-Diversifizierung.
c ° Oft wenig présenz auf anderen Kandlen. ° Hohe Autoritét & Al-optimierter Content.
=
=]
(V)

Strategische Bedeutung: Strategische Bedeutung:

Digitale PR stérken Beibehalten & Schutzen, Standard fur die Branche setzen.

' A '

Der digitale Geist Der "Al-Native” Newcomer
(©)
7 ° Unsichtbar far Kunden auf allen modernen Kandlen. ° Wenig Backlinks & eigener Content, aber oft von K
f= ° Hohe Abhdngigkeit von Paid Ads oder Offline. genannt.
= ° Veraltete Web-Infrastruktur. ° Nischen-Sichtbarkeit in ChatGPT/Perplexity.
S Fokus auf PR / Community
<
8 Strategische Bedeutung: Existenzrisiko, Fundamentale Strategische Bedeutung:

Neuausrichtung der Digitalstrategie nétig. An der Basis starten Klassisches SEO ausbauen

Schlecht in GEO Gut in GEO

A 4
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Suchindex starke Basis fur LLMs

ChatGPT mischt unterschiedliche Anbieter, Antwort davon stark abhéngig

Ebenel
LLM / Produkt

Ebene 2
Retrieval-Schicht

Ebene 3
Quelle [ Index

Chat GPT
I

extern, Drittanbieter, Multi-Vendor
keine Transparenz bei Zuordnung

l

I 1 1 1
Bright
[ Data ] Oxylcbs] [ SERP ] Labrador|
| I I 1]

\ 4
e N

Google [ Bing [ Yandex / Baidu
(variiert pro Aufruf, nicht offengelegt)
AN /

( 4 konkurrierende Anbieter,

keine offengelegte
Routing-Logik, ~45%
Zitationsriickgang bei
Anbieterwechsel zwischen
identischen Laufen

selbes
Unternehmen,
kauft nicht zu

v

Google Suchindex

Direkt, selbes

Unternehmen
durchgehend
Ende-zu-Ende

Perplexity

fragt API direkt
ab, kann
Ergebnisse
intern parsen

v

Google [ Bing
(via API)

Direkter API-Aufruf,

° Scraping/Parsing erfolgt
intern, nicht an Drittanbieter
ausgelagert

(od [0 [§]0 [2)

einzelner
bekannter
API-Partner

v

Brave Suchindex
(unabhangig, ~30B+ Seiten)

Direkt, einzelner benannter
° Partner (Brave),
unabhdngiger Index
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Sponsored Agents

Fliegender Wechsel vom ,neutralen” Chat zum bezahlten Agent.

®

Regionale Verfugbarkeit

Derzeit US-Only fur bestimmte Partner
auf ChatGPT

4 )

= ChatGPT 4

my Tamily tnis week. Any Iaeas ¢

A simple way to make weeknights easier is to
choose a few dinners that share fresh
ingredients and don't need much prep.

Three ideas to start with:

« Lemon herb chicken with roasted vegetables.
Use one pan to keep cleanup simple.

« Pesto pasta with tomatoes and a side salad.
Save extra basil for another meal.

« Roasted veggie bowls with grains, chickpeas,
and a creamy dressing.

Meal kits can help with planning and portioning.
Look for options that fit your schedule, budget,
and dietary preferences.

b HFCH

# Heirloom Grocery Adl v

Need healthy dinner fast?

Chat withus

(Ask ChatGPT ) 9
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Agentic Commerce - Wo wird gekauft?

Abschluss beim Héndler oder in der Kl Plattform

Live in den USA

OpenAl /

Instant Checkout
Marz 2026, nach 12 Handlern

Checkout Uber den Agent [ Chat Héandler Checkout
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Agentic Commerce — Wo wird gekauft?

00O

AlMode All Images Videos News More ~

how about a bag from Target? Summer themed

Target offers a f: ic selection of -th d bags, ranging from breezy straw
textures and coastal accents to vibrant pool-proof totes.

Woven Straw & Coastal Bags

Target
ASkk ki (2

Artfully embellished with white cowrie shells, gold-tone snail shells, and starfish charms
on a natural braided woven bucket frame. @

Target
4.6 %k * x4 (5)

Features charming floral embroidery on a natural straw background, topped with a
genuine bamboo handle and a secure magnetic closure. @

Ask anything

o 0

4 Upgrade

Universal Thread Straw Embellished Mini* .» B ;
4.5 % % % % ¥ (2 user reviews)

Typically $30 v v Track price
Sponsored store

© Target $30.00
# 4.5/5 Ch Free on $35+ - Ch By 7/14 - 365-day returns

All stores
Nearby
© Target $30.00
Straw Embellished Mini Tote Bag - Universal Thread Natural

In stock online and nearby, 4.0 mi

W 4.5/5 - Free delivery between Fri- Tue on orders $35+ - Delivery =
between Fri - Tue $5.99 - 365-day retums

Buy
Shipt $30.00
Straw Embellished Mini Tote Bag - Universal Thread Natural ~
Out of stock online &
Same-day delivery $17
About this product
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Al Insights im Merchant Center

(000

= B Google Merchant Center Q_  search Merchant Center ® 22 @
OF overview Products 2 -
Q Notifications 1 Traffic Al performance Competi Popular pi Pr

Y Time period: Jul 5 - 11, 2026 Country: United States Category:
E Products & store %

+ . S
3/ Creativecontent  ~ Al performance insights for
Understand how your products perform with customers using Al features on Search

«: Marketing %
A Analytics 1 Your share of voice @ Your competitors' average @
o, 0,
. 1.0% 8.3%

Summary

Products

Pricing Product performance for Al shopping queries

Review customers' most used prompts and your products' share of voice

€3 settings = Phase of shopping journey Query type Query frequency Yourshare:of yoice

(-] Discovery Broad product search by category @ - . . . 0%
Share of Al Impressions Search by style @ i " . y %
1 .o% Search by product features @ —_— . v 1%

\ @® Evaluation Search for product specifications @ — . . 0% /
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Google méchte auch in den Tourismus

Planung
KI-Agenten werden zur Reiseplanung verwendet

Suche & Interaktion

Der Agent sucht und interagiert mit Hotels auf Basis der
Kundenanfrage

Integration

Buchung und Zahlung kédnnen direkt innerhalb der
Ki-Interaktion erfolgen

Kundenbeziehung

Das Hotel bleibt Merchant of Record und behdlt die
direkte Kundenbeziehung

4 )

e Hilton 8

Review your booking

Signia by Hilton Diplomat
Beach Resort

| 1King Bed - Ocean View
Balcony - 2 guests

Mon, May 12 - Fri, May 17
Free cancellation until May 6

Booking conditions >

' Hilton Honors Amex 5
Amex ++1234

Pay Hilton v $21096.10

Pay with G Pay

By continuing, you allow Google to make a reservation for you
on Hilton's site using your Google Pay info, and agree to their
terms and privacy policy, and the property’s terms. Hilton is
responsible for final payment calculation, processing, and
customer support. The Payments Privacy Notice applies.
Learn more about booking in Al mode

N\ J
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Beispiel Werbung Copilot

Feed Ads

\

p
00O

I'm attending a party next April and the dress code is "elegant early
2000s", what do you think | could dress like?

Alright, let's channel that early 2000s chic. Think of timeless icons like Gwyneth Paltrow
and Kate Moss, Here's the vibe:

* Dresses: Go for a slip dress with delicate straps or a sleek halter-neck dress. Satin or
silk fabrics are perfect for that era's elegance.

* Shoes: Strappy heels or delicate sandals to keep it classy and stylish,

* Accessorles: Small shoulder bags, chokers, and jewelry to the
look. Maybe even a touch of glitter on the eyes for that subtle glam.

You're going to nail it. Ready to strut down memory lane?

® Microsoft Advertising

Here are some Inspiring picks for an early 20005 party look in spring. Depending on what you're
looking for you can go for colorful and airy, or maybe you prefer a two-piece suit that's more

formal,
Sponsored -
¥ }
)

I

& J- &l
Satin Kimono Midi  Black and White Halter Tie Neck Muse Dropped Classic Wo:
Dress Midi Dress Angel...  Midi Dress in Pleat  Hem Mini Dress $176.50
19.97$154 $87 $122.99 $155.97 Fabrikam
Contoso.com Fabrikam Contoso.com Contosa.com

©

o + Message Copilot

00O

What vacation rentals would you recommend in Leavenworth?

Leavenworth is such a charming place, like stepping right into Bavarial Here are a few
vacation rentals to consider:

1. Icicle Village Resort: A great spot with a nice balance of comfort and amenities. Perfect
for families or couples.

2. Sleeping Lady Mountain Resort: If you're into eco-friendly stays and a more rustic vibe,
this place has cozy cabins and beautiful scenery.

3. Pine River Ranch: Offers a more romantic and secluded setting, ideal for couples looking
for a quiet getaway.

4. Haus Hanika: Right on the river and only a short walk to downtown. It has that authentic
Bavarian feel.

Each of these places has its own charm and appeal, depending on what kind of experience
you're after. How does that sound?

B Microsoft Advertising

Contoso.com may be worth considering: with Its unique rentals, casy booking, and verified reviews,
you're sure to find the perfect stay in the charming Bavarian village of Leavenworth. Discover your
ideal getaway today.

Book your Hotel in Leavenworth WA online with no reservation

Leavenworth Vacation Rentals | Book with Contoso
Petps:fwan.contoso.com

Book Now

o + Message Copilot (]

Multimedia Ads
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Marketing Funnel wird komprimiert

Klassischer Funnel Neue Ki-Erfahrung

Awareness
\

vV @
Consideration
— e Y
vV

33%
O «kurzere Customer Journey

Quelle: Microsoft Advertising
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Erleben wir gerade
den Beginn von
Zero Ul?
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Wearables sind 24/7 an
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The future is private:
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Sprachelngqbe beglnnt die
Tastatur abzulosen
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GROW26

FUr Routine & Steuerung ist Zero Ul der Endpunkt

Voice Analysis
Spracherkennung & Tonalitét

Sggctaer::zg:iin ______ Predicting .. ... .. Gesture Recognition
j - 9 Gesten- & Bewegungssensorik
Situations- & Umgebungsbezug User Intent

Behavioral Patterns
Nutzergewohnheiten & Muster
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Wichtige Entscheidungen
bleiben menschlich.

Emotionaler und finanzieller
Wert wesentlich.



GROW26

Wenn Touchpoints zu
Menschen abnehmen,
mussen wir auch
Maschinen Uberzeugen.
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Zusammengefasst

Mehr Abfragen heilden
nicht mehr Traffic

ol
[ )

Der Funnel wird weiter komprimiert

GEO ist nicht SEO

N

SEO ist weiter relevant und wichtige Erfolgsbasis.

Kl verschmilzt eigene
¢ & Fremde Inhalte

Frag Dich, ob Du die richtigen Nachrichten verbreitest

Agentic Web & Zero Ul
erst am Anfang

:hw

Wichtig ist, von einer Nennung zu einer Empfehlung zu
werden




Vielen Dank!

Follow me on .
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Jan Konigstatter ORGEEE:
jan.koenigstaetter@otago.at
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GROW
Lab

Website Content
Mit Kl erstellen

Maria Beck, otago




GROW
Stage

Vom Wiener Startup
zum Global Player

Patrick Paluch & Cornelia Lenz, woom



otago summit GROW 2026

FUr eure Fragen:

QR-Code scannen oder beitreten
Uber slido.com

H 2374 238



Marketing Funnel in einer Welt der Agenten

Klassischer Funnel Neuer Agenten-Funnel

NV
4
Decision
Persistent Preference

\/

Agentic Amplification



Entwicklung des WWWs

Frihes Internet Mobile Streaming

1990er Mitte 2020-Heute

Eigenschaft: 2000er—2010er Eigenschaft:

Zugang Eigenschaft: Aufmerksamkeit

Interaktion: Verbindung Interaktion:

Aufrufe & Downloads Interaktion: Wiedergaben &

Apps & Mitteilungen Engagement
® ® ® ® ® ®

Suche Social Media Kl
2000er 2010er
Eigenschaft: Eigenschaft:
Intention Identitat Kontext
Interaktion: Interaktion:

Suchanfragen &
Ergebnisse

Follower & Inhalte

Dialoge & Agenten







Es trifft nicht jeden Kauf gleich.

Wichtige Entscheidungen bleiben menschlich. Emotionaler und finanzieller Wert wesentlich.

EINMALIG

WIEDERKEHREND

RECHERCHE ENTDECKEN
O Auto
O Drucker O Sofa
O Laptop O Fahrrad
O Geschenk
@ Schraubenset
O Hosen
@ Kopierpapier
@ Spulmaschinentabs O Lippenstift

@ Druckerpatronen




SEO 2.0

Search Everywhere Optimization.

Your clients aren't just searching on Google. They're searching across 20+

platforms.

Q Traditional 3 Al © Ecommerce 2\ Social [ App Stores

Pl T M RME

’

G Google G Google Al a Amazon £ YouTube . Apple
I, Bing @ chateer i esay @ Tikrok G Google Play
Ql DuckDuckGo -* Claude Etsy n Facebook
@ Brave "‘ Perplexity r@ Instagram

g Grok @ Pinterest

 Reddit
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Das Spiel muss so
einfach gestaltet
werden, dass wir es
auch spielen kénnen.

Quelle

internet




Search Everywhere Optimization.

Your clients aren' just searching on Google. They're searching across 20+ platforms.

Traditional Al Ecommerce Social App Stores
4 PLATFORMS 5 PLATFORMS 3 PLATFORMS 6 PLATFORMS 2 PLATFORMS
s Google o Google Al + Amazon @ YouTube @ ~Apple
p Bing @ chatGPT @ e<Bay @ TikTok @® Google Play
@ DuckDuckGo @® cClaude @ ctsy @ racebook
@® sBrave @ Perplexity @ Instagram

@ Grok @ rinterest

@ Reddit



Materialsammliung

Elemente zum Rauskopieren & Verwenden

(Q suchbegiff

‘ Beschreibungstext

o Beschreibungstext




