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● Vokabular der neuen Suche: GEO, Grounding & Brand Mentions – wir 
klären die Begriffe, die du 2026 kennen musst, um mitzureden.

● Die Logik der KI: Verstehe, wie LLMs (Large Language Models) Quellen 
auswählen und warum manche Marken genannt werden und andere 
nicht.

● Sichtbarkeit messen: Wie stellst du fest, ob und wie du in KI-Antworten 
bereits vorkommst?

● SEO vs. GEO: Genügt deine bestehende SEO-Strategie? Wir zeigen 
konkrete Optimierungsansätze, damit dein Content von der KI 
„verstanden“ wird.

Das erwartet dich in dieser Präsentation







#1 Dein Rüstzeug 
für GEO in 2026



GEO

AEO = Answer Engine Optimization
LLMO = Large Language Model Optimization

AI SEO

Generative Engine Optimization



SEO: Suche nach 
Websites

GEO: Generierung von 
Antworten



RAG
(= Retrieval Augmented Generation)

= Ein Prozess, bei dem ein LLM die Websuche 
verwendet



LLM 
ohne Websuche

LLM mit 
Wissensstand 
bis zu Cut-Off 

Datum 

Suchmaschine

RAG



LLM mit 
Wissensstand 
bis zu Cut-Off 

Datum 

Suchmaschine

RAG

LLM + SEO = GEO

Wie komme ich in das 
LLM-“Gedächtnis”?

Voraussetzung: Erlaube CCBot, 
GPTBot & Co das Crawling!

LLM 
ohne Websuche



Query Fan Out
= LLM nimmt meinen Prompt und lässt im 

Hintergrund mehrere erweiterte Suchanfragen 
laufen



veganer 
nagellack

veganer nagellack 
kaufen

beste vegane 
nagellack marken

veganer nagellack 
dm sortiment

naturkosmetik 
nagellack

gitti nagellack vs 
kia charlotta

Fan Out Queries



● GEO = Generative Engine Optimization
● RAG = LLM + Suchmaschine
● Query Fan Out = Es geht nicht mehr um 

einzelne Keywords, sondern um Themen und 
Intents

Recap



3 relevante 
AI-Suchmaschinen



Quelle

● Erscheint automatisch
● Zählt als Position 1 (außer es 

erscheint weiter unten)
● ca. 11 % der Suchanfragen in AT 

betroffen (Sistrix)

https://www.sistrix.de/frag-sistrix/ai-grundlagen/ai-overviews/

Google AI Overview / Übersicht mit KI



Quelle

https://de.linkedin.com/posts/philipp-goetza_bin-ich-von-ai-overviews-betroffen-activity-7348244631362396161-7IV1

Wie stark betreffen mich AI Overviews?
Template von Philipp Götza und Hanns Kronenberg

Mit Daten aus Sistrix o.
ä. kann man seinen 
individuellen Impact 
durch AI Overviews 

berechnen 



Google AI Mode / KI Modus

● Optional auswählbar
● Follow Up Fragen möglich
● Tiefere Analyse als AIO
● Wir können Query Fan Out nur 

simulieren
● 99 % RAG/Websuche



ChatGPT

● Kreativere Antworten & Emojis😍 
● Oft ohne Websuche/RAG - vor 

allem bei kostenlosem Account
● Zugriff auf Bing, Google Index 

(indirekt) und vermutlich Aufbau 
von eigenem Index

● Offenlegung von Query Fan Out
● Hilfreiche Anschlussfragen



#2 SEO vs. GEO:
Ähnlichkeiten und 

Unterschiede 



SEO
Hauptaufgabe: Für Traffic (Klicks) aus  

der Google Suche zu sorgen

Quelle: Google Analytics 4

Traffic ist keine relevante Metrik in GEO

GEO
Hauptaufgabe: Als Brand in Antworten   

zu erscheinen

Traffic Anteil von 
ChatGPT & Co ist 
immer auf sehr 

niedrigem Niveau



LLMs wurden nicht dafür 
gemacht, Traffic auf Websites 

zu senden!



SEO

Wir haben keine echten Daten bei GEO

GEO
Google Search Console, wo wir 

“echte” Nachfrage und Klicks sehen
Daten aus AI Overviews & AI Mode 
fließen ungefiltert mit ein -> keine 

echte Auswertung möglich

KI 
Modus?



SEO

Wir kennen die Nachfrage bei GEO nicht 

GEO
Suchvolumen

?



SEO

Antwort statt Suchergebnisseite

GEO
Suchergebnisse Antwort

Deterministisch
= Regelsystem

Probabilistisch
= Wahrscheinlichkeit

Überschriften- 
struktur mit 

eigener 
Landingpage 
challengen



GEO Unterschiede

● Sichtbarkeit / Brand Mentions statt Klicks
● Keine belastbaren Daten zur Nachfrage
● Antworten statt Suchergebnisse



Oldie but Goldie: SEO & GEO

🕷 Crawlbarkeit & Indexierung 
❌ JavaScript vermeiden (HTML rules!)
⚡ Guter Pagespeed
📝 Klare Überschriften- und Absatzstruktur
🔢 Strukturierte Daten
💡 Hilfreicher und einzigartiger Content



#3 Sichtbarkeit messen 
im Zeitalter von AI 



Sitzungen
Nutzer
Engagement Rate
Conversions

Klicks
Impressionen
CTR
Position

Google AnalyticsSearch Console

Brand Mentions
Citations
Sentiment
Position

AI Monitoring

Wichtigste Metriken



Das Ziel von GEO sind nicht Klicks.

Das Ziel ist: Sichtbarkeit für deine Brand!
→ Top of Mind durch Berater-Stil des LLM 
statt einfach blaue Links



Rankscale AI Monitoring Tool

Sichtbarkeit
Liefert ein schnelles Bild, 
wie sichtbar wir in den 

Antworten von 
AI-Suchmaschinen sind



Mentions
Wie oft erscheint 
unsere Marke in 
AI-Antworten?



Sentiment
Wird über unsere 

Brand negativ, neutral 
oder positiv berichtet?



Citations
Die Quellen, woher die 

LLMs die Informationen in 
ihren Antworten haben



Competitors
Vergleich der wichtigsten 

Metriken zwischen 
unserer Brand und der 

Konkurrenz



Wie hast du von uns erfahren?

❏ Google
❏ LinkedIn
❏ ChatGPT & Co

Kund:innen fragen, woher sie dich kennen



#4 Optimieren für AI 
… geht das?



1. Suche deine 
eigene Brand



● Frag mit und ohne Websuche/RAG nach deiner Brand
● Bist du in den Trainingsdaten enthalten?
● Stimmen die Informationen?
● Weitere Fragen: “Wofür steht [meine Brand]”, “Vergleiche 

Alternativen für [meine Brand], …”

Status Quo analysieren



2. Suche nach 
deiner Produktart 
(generisch)



Überprüfe, ob und wie deine 
Produkte und Leistungen angezeigt 
werden.

→ Viele Insights, die du nutzen 
kannst …

AI-Bestenliste mit generischem Prompt

Schreibe 
Vergleichsportale an, 
um auch erwähnt zu 

werden



Auszeichnungen und 
Testergebnisse nutzen

AI-Bestenliste mit generischem Prompt

Tests und 
Auszeichnungen 

vermarkten



● Eigene Landingpage
● Alle konkreten und positiven Details hervorheben!

Nutze Auszeichnungen und Testergebnisse
Best Practice



Sind Videos, Google 
Unternehmensprofile oder sonstige 
Besonderheiten vorhanden?

AI-Bestenliste mit generischem Prompt

🎬 Video!!! 



● Wichtige Infos im Titel
● YT erstellt automatisch ein Transkript, das 

wiederum als Futter für AI dient 
→ Überlege dir gut, was du sagst 

Google liebt Videos



3. Content 
Optimierung



Von der präzisen Planung bis zur 
erfolgreichen Durchführung bieten wir 
eine strukturierte und anpassungsfähige 
Lösung, die auf bewährten Best Practices 
basiert. Die Methodik deckt den 
gesamten Projektlebenszyklus ab, ist 
strukturiert und anwenderfreundlich. 
Gleichzeitig bietet sie Flexibilität für 
individuelle Anforderungen.

Nehmt die Unternehmensbrille ab!
Leere Hülsen und Marketingsprech vermeiden

BLABLABLA

→ Mit Produkt X erzielen Sie innerhalb von 
drei Monaten eine Ersparnis von 15 %



First things First 
Worst Case Szenario: Rezept Blogs

Hier beginnt das Rezept



First things First 
Best Practice

Fasse deinen Inhalt mit 1-3 Sätzen 
zusammen und stelle ihn ganz 
nach oben

● Minto Prinzip
● TLDR (Too long did not read)
● BLUF (Bottom Line Up Front)
● Teaser 
● …



● Hauptkeyword in ChatGPT eingeben und Query Fan out 
Vorschläge verwenden

● Query Fan Out Simulator für Google verwenden

Welcher Content für AI, wenn ich kein 
Suchvolumen habe?

● Weitere Fragen von Google verwenden (oder     
AlsoAsked Tool)

https://queryfanout.ai/
https://alsoasked.com/


4. Bewertungs- 
management



● Überwachung der Rezensionen im 
Unternehmensprofil

● Qualität zählt: Text-Reviews für höhere 
Relevanz

● Unberechtigte/schlechte Reviews zur 
Löschung einreichen

● Aktive Sammlung: Zufriedene Kund:innen 
um Rezensionen bitten (zb mit QR-Code)

Optimiere deine Google-Bewertungen

https://g.page/r/CRFTsSpUsKOpEBM/review



● Google rollt in den USA bereits Gemini im 
Unternehmensprofil aus

● AI Zusammenfassung der Reviews

https://www.seroundtable.com/google-ai-answers-google-maps-38336.html

AI kommt auch ins Unternehmensprofil



5. Weitere 
Maßnahmen



- llms.txt Dateien nutzen
- Strukturierte Daten und FAQs
- Überschriften-Struktur
- Frischer Content mit aktuellem Datum
- Autorenprofil bei Artikeln



Das GEO-Dreieck
Content

Zeige die konkreten Vorteile und 
USPs deiner Brand/Produkte

Digital PR
sorgt für Citations 
und Bekanntheit

Technik
sorgt für Crawlbarkeit 

und Pagespeed

Brand 
Mention

Besten-Listen
Bewertungsportale
Unternehmensprofil
Relevante Blogs, 
Foren und Magazine

Runter mit der 
Unternehmensbrille
First Things first
AI Recherche Tools
Klare Überschriften 
und Absätze



Wendet heute noch die 
Tipps an und beschäftigt 
euch aktiv mit AI Suche!



Quelle

Wir analysieren deine Website manuell auf:
 
● AI-Readiness: Finden Bots deine Inhalte?

● Prompt-Check: Wo wirst du zitiert - und wo 
die Konkurrenz?

● Ranking-Faktoren : Deine Chancen für LLMs.

󰠁 Ergebnis Call: 30 Minuten persönliche Beratung

⚠ Limitierte Slots! Da wir manuell prüfen, vergeben wir 
die Plätze nach dem Prinzip "First come, first served".

https://www.otago.at/kostenloser-geo-quick-check/

Exklusives Webinar-Goodie: 
Der kostenlose GEO-Quick-Check
Ist deine Website bereit für 2026? Wir finden es heraus.

https://www.otago.at/kostenloser-geo-quick-check/


Quellen



Tools
Extension für ChatGPT Analyse
Template AI Overviews Impact
Query Fan Out Tool
Common Crawl Rank Checker

Artikel
Philipp Götza über GEO Myths and Lies
Artikel von Sistrix über AI Overviews

Quellen

https://chromewebstore.google.com/detail/chatgpt-search-fan-outs-c/hlpghnnocnclmnkhmoacpoejpebfeifm
https://de.linkedin.com/posts/philipp-goetza_bin-ich-von-ai-overviews-betroffen-activity-7348244631362396161-7IV1
https://queryfanout.ai/
https://webgraph.metehan.ai/
https://searchengineland.com/geo-myths-lies-467617
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/ai-grundlagen/ai-overviews/


Danke!

Otago Online Consulting GmbH 
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1060 Wien

+43 1 996 210 50 
office@otago.at 
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