PHILIPP-FERDINAND CERNY
CO-FOUNDER, CREATIVE-TECH STUDIO

BRAND DATA QUALITY FUR DAS Kl ZEITALTER



BEVORES LOSGEHT,

EIN KLEINES QUIZ
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Gotterfunken ist eine global operierende Creative-Tech Company,
spezialisiert auf GenAl-Produktionen mit:

N\,

STIL SUBSTANZ

SKALIERBARKEIT
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DATA QUALITY
= EFFIZIENZ
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DATA QUALITY
= EFFIZIENZ

BRAND DATA QUALITY
= RELEVANZ
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META & GOOGLE LIEFERN
PERFORMANCE - NICHT MARKE
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NICHT NUR KOMMUNIKATION-
SONDERN MARKEN HALTUNG
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“70% DES WERBEERFOLGS
HANGT VOM CREATIVE AB."”

9

oLt j
JMJ

en



DIE SELBEN KPI WIE
DIE KONKURRENZ
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DERLETZTE UNFAIRE
ADVANTAGEIMKI ZEITALTER




DREI GEN-AICASES. EINPRINZIP: ERAND DATA QUALITY.

Al + PERFORMANCE




GEN-AIl+ BRANDING
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2000 JAHRE
INNOVATION
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EIN HUB FUR TECH STARTUPS
BRAUCHTE BRANDING
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“DAS BRANDING MUSS DIELETZTEN 2000 JAHRE
INNOVATON ADRESSIERENALS AUCHDIE ZUKUNFT"”
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DIE FRAGE WAR:
TRADITIONELL? FUTURISTISCH?
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WIR KREIERTEN DAS ERSTE
DATENGENERIERTELOGO DER WELT
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TAKEAWAY L

Brand Data Quality = Daten, die Historie,
Kultur und Haltung tragen
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GEN-Al+
DATA-DRIVEN VIDEO

200 " \f

A



Fishermans Friend hat, mit seiner letzten Kampagne erfolgreich
den Markenkern “Extra Stark,” far junge Zielgruppen, redefiniert.
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Der Film prasentiert neun Protagonist:innen,
die auf ihre eigene Art + Weise stark sind.
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Damit zeigt Fisherman'’s Friend, dass ,,Extra
Stark” mehr als nur ein Geschmacksmerkmal
ist — esist Haltung zu jeder Form der Starke.
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Aber:
Menschen haben mehr als nur ein
Interesse.

Und diese kennen wir.
Dank Google.
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Wie konnen wir mit

die Kompagne

digital verlangern?
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Und dabei nicht nur auf Haltung gehen sondern
alle Geschmacksrichtungen kommunizieren?
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Und naturlich mit Gen-Ai produziert...
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TAKEAWAY 2:

Well Brand Data Quality vorhanden ist, kann Kl die Story In
hunderten Varianten personalisieren — ohne die Marke zu verlieren.




GEN-AIl+ PRODUKTION
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KI VERLIERT DETAILS.
DER KLASSISCHE WEG ZULANGSAM.
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ALREADY FEATUREDIN
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TAKEAWAY 3:

QUALITAT BLEIBT - Al MACHT SIE SKALIERBAR
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Kl als Fundament Skalierung durch Qualitat bleibt, KI
nicht als Add-0On kiare DNA multipliziert

Qmjﬂ/ﬁ



DERLETZTE UNFAIRE VORTEIL
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Wasted Potential Unfairer Vortell

Unsichtbar Generic Performance



Wasted Potential Unfairer Vorteil

Unsichtbar Generic Performance
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Unfairer Vorteil

Generic Performance
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