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Heißt weniger
Traffic auch 

weniger
Conversions?



Wer im Upper Funnel 
jetzt stark ist, verliert 

wertvolle Touchpoints!



https://www.amsive.com/insights/seo/does-llm-traffic-convert-better-than-organic-a-new-data-backed-study/


https://www.forrester.com/report/b2b-buyer-adoption-of-generative-ai/RES181769
































Zitate sind oft nicht in den 
Top 100 der Abfrage

Zitate zielen auf 
Teilaspekte der Overview 
ab

https://originality.ai/blog/ai-overview-ai-citations-study
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https://stratechery.com/2025/an-interview-with-openai-ceo-sam-altman-about-building-a-consumer-tech-company/


https://www.reuters.com/business/openai-working-payment-checkout-system-within-chatgpt-ft-reports-2025-07-16/
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