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Organisationen
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• >10 Jahre Wirtschafts-Journalist 

• seit 2017 Podcaster  
(2 Formate) 

• One-Stop-Shop: Redaktion, 
Moderation, Produktion

Mag. Stefan Tesch
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• Herausgeber: Unternehmen, Verein, … 

• strategische/kommerzielle Absicht (Verkauf, 
Meinungsbildung) 

• Abgrenzung zu Podcasts von Medienunternehmen und 
Hobbyprojekten 

• meist keine Finanzierung durch Werbung

Was ist ein Corporate Podcast?
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Warum Podcast?

4

Quellen: Marcus Sheridan



stefantesch.at

1/3 der Bevölkerung nutzt regelmäßig Podcasts (mind.1x/Monat)

Podcast-Hörer
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Quellen: Reuters Digital News Report 2023

14–24 Jahre

25–34 Jahre

35–44 Jahre

45–54 Jahre

55+ Jahre 21%

31%

39%

54%

64%
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Podcast in der Google Suche
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• ca. 200 Corporate Podcasts 

• häufig vertretene „Branchen“:  

• Banken, Versicherungen (Raiffeisen, Sparkasse, Dadat, …) 

• Energieunternehmen (Kelag, Wiener Netze, …) 

• Interessensvertretungen & Dachverbände (WKO, Mietervereinigung, …) 

• Industrie & IT (Voestalpine, Kapsch,…)

Corporate Podcast Landschaft in Österreich
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Übersicht: www.stefantesch.at/corporate-podcasts-in-oesterreich/ 

http://www.stefantesch.at/corporate-podcasts-in-oesterreich/
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• intensiv (Ohren „exklusiv“) 

• freiwillig  

• hohes Involvement der Hörer (kein 
Nebenbein-Medium) 

• lange Formate (1h=30 A4-Seiten)

Vorteile eines Podcasts
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• Positionierung als Experte 

• Content Marketing (frühe Phase der Customer Journey) 

• B2B & B2C

Motive
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VERKAUF/KUNDENGEWINNUNG
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• Podcasts als moderne Medien 

• Sounddesign, Gespräche als Branding 

• Hintergrundinfos eines Unternehmens (für „Fans“ einer Marke)

Motive
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MARKENFÜHRUNG & IMAGE
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• Positionierung am Arbeitsmarkt 

• Erreichen von Bewerbern, die über Anzeigen nicht erreichbar sind

Motive
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RECRUITING
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• für Interessensvertretungen & Dachverbände, Parteien, etc. 

• Kommunikation mit den Mitgliedern 

• Kommunikation nach außen

Motive
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LOBBYING & MEINUNGSBILDUNG



stefantesch.at

• Employer Branding 

• Infokanal für Mitarbeiter 

• Weiterbildung & Onboarding

Motive
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INTERNE KOMMUNIKATION
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• aktuelle Themen (z. B. rechtliche 
Rahmen für Russland-
Sanktionen) 

• Interviews mit Dorda-Anwälten 

• Zielgruppe: B2B (Nicht-Juristen)

Beispiel Dorda
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• Sicherheit als Überthema: 
Bierbrauen, Start-up Investment, 
Blackout, … 

• Positionierung als 
Sicherheitsexperte 

• Unterhaltsam, breitgefächert

Beispiel Taurus Sicherheitstechnik
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• Inbound-Marketing-Agentur-
Podcast 

• Kundengewinnung 

• Positionierung als Experte 

• B2B 

Beispiel Takeoff
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• B2B-Fachmedium für die Glas-
Branche 

• fachlich fundierte Interviews

Beispiel LiSEC
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• interessante Themen für Outdoor-
Begeisterte (B2C) 

• kaum Werbung für Lowa-Produkte

Beispiel Lowa
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• Bundesverband Elektromobilität 
Österreich (BEÖ) 

• Meinungsbildung zum Thema E-
Mobilität 

• B2B-/Branchen-Infomedium

Beispiel elektromobil

19



stefantesch.at

• Karrierestories 

• Ziel: Podcast als Medium zur 
Imagepflege 

• Inhalte nicht in direktem 
Zusammenhang mit dem 
Ministerium

Beispiel Arbeitsministerium
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• Interviews mit von 
Wettbetrug betroffenen 
Sportlern 

• journalistisch aufbereitet

Beispiel win2day
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• Polizei-Themen (z.B. 
Flugpolizei, Hunde) 

• technische Qualität 
mangelhaft

Beispiel Polizei
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• 2 independent Callgirls 

• übers Business & Sexuelles 

• Interviews mit anderen 
Callgirls 

• Werbefinanziert

Beispiel Geliebte auf Zeit
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• Schweizer Luxushotel 

• wie ein Hörbuch

Beispiel Grand Resort Bad Ragaz
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• langfristiges Projekt (Vorausplanung, 
Vorproduktion) 

• inhaltliche Planung: Themen, Gäste 
(Redaktionsplan) 

• Formate: Monolog (z. B. Tipps), Dialog, 
Interview, Diskussion 

• Erscheinungsweise (mind. 1x/Monat) 

• Realisierung: In-House oder extern

Der Weg zum eigenen Podcast
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• B2B: Fachmedium  
Informationen für die Branche 

• B2C: Branded Content 
„Kundenmagazin“/ mit Überthema, 
Entertainment

Content-Ideen
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• kein Wetteifern nach Reichweite (≠ klass. Medien) 

• wichtiger: die „richtigen“ Hörer 

• Podcast als integrierter Kanal (in bestehende Kanäle: 
Newsletter, Social Media, Website, …)

Erfolgsmessung
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Einmalig 

• Sounddesign: ab 700 € 

• Beratung für Go-Live & 
Formatentwicklung: ab ca. 3.000 € 

Pro Folge 

• Post-Produktion: ca. 550 €  

• Full Service: ca. 1.400 €

Kosten
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Kontakt:  

Stefan Tesch  
0650 86 16 112  

mail@stefantesch.at
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Referenzen
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