otago

Online Consulting

VOM BASISLAGER ZUM GIPFEL:
ONLINEMARKETING ERFOLGREICH UMSETZEN

Otago Netzwerk-Event | Linz
23.05.2017




Google

PREMIER

Partner

otago

Wer ist Ota go? Online Consulting

,Wer keine digitale Strategie hat, hat keine Strategie”

i - Mag. Markus Inzinger Jan Konigstatter
9 GESCHAFTSFUHRUNG GESCHAFTSFUHRUNG
VERKAUF TECHNIK

o Mag. Markus Inzinger ist seit mehr als zwolf Jahren o Jan Kénigstdtter ist spezialisiert auf die technischen
im Verkauf und hat fundierte Erfahrung in der Anforderungen von Suchmaschinen und als
Fihrung von Verkaufsteams in Webprojekten Experte in diesem Bereich immer am Puls der Zeit
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Am Anfang steht das Ziel

Traunstein oder doch der Everest?

otago
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Lokal oder global, der Weg nach
oben ist nicht einfach

Klar definierte & kommunizierte
Ziele stehen am Anfang

Ist mein Ziel auch messbar?

Ziele realistisch setzen!
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Werbung im richtigen Moment

‘ 7% . ES 15T WERBUNG —
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Quelle: www.nichtlustig.de
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Was ist eine Suchmaschine? Online Consulting

Die Suchmaschine ist Vermittler zwischen Angebot und
Nachfrage

Das Angebot sind die Inhalte im Internet .

Die Nachfrage ist der Bedarf, den der Suchende uber die Ll rary

the original search engine

Sucheingabe ausdriickt
Eine Suche ist ein nachfrageorientierter Prozess

Damit man gefunden werden kann, missen passende

https://www flickr.com/photos/vblibrary/

Informationen auf der eigenen Seite sein!!!
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Inhalte die auch gesucht werden Online Consulting

Mehrere Suchen werden in der

Recherche abgesetzt .
g Informationssuche

An alle Personen im
Entscheidungsprozess denken, es
recherchieren nicht nur die finalen

Entscheider! Lésungsvergleich

Inhalt fur alle Phasen schaffen

Fur jedes Produkt/Dienstleistung
Entscheidung
far
den Anbieter

zumindest eine Seite!
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Nur die Ersten haben die besten Chancen!

Quelle: www.ralf-dujmovits.de
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Etwas Theorie - wie wird gesucht?
B2B Long Tail SEO
Hoch

I_. 1 Wort Phrase
“"immobilien™

e 2-3WortPhrase

“"immobilien wien”

_Eeschreibende Phrase
"wohnung 1020 mit balkon”

Nisdr \_

Hoch SUCHVOLUMEN Niedrig

Kosten & Wettbewerb

(C) www.otago.at
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Etwas Theorie - wie wird gesucht? Online Consulting
GO gle refraktometer kaufen| L, Q
refraktometer kaufen Auf gut Gliick! »

refraktometer brix
refraktometer kalibrieren
refraktometer funktionsweise

Autovervollstandigung wird viel genutzt

Benutzer verfeinern gerne, weil Treffer sonst oft nicht genau genug sind
Autovervollstandigung liefert viele Ideen, was Menschen suchen!

Tipp: Mit hypersuggest.com schnell die Autovervollstandigung abfragen



hypersuggest.com
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Wie sieht mein Treffer in Google aus? Online Consulting

Title/h1

Marmeladen und Konfitiren (Marmelade, Konfitlre): Firmen auf wiw.at

hitps:/iwww wiw.at/defirmen/marmeladen-und-konfitueren -
U RL Marmeladen und Kenfitiren (Marmelade, Konfitlre) auf wiw.at finden! Jetzt +/ Firmen + Hersteller /

Grofhandler und Handler kontaktieren!

Description

* DerTitle kann ca. 60 Zeichen lang sein, die Description maximal etwa 156 Zeichen
* Google verwendet eine fixe Pixelbreite, breite Zeichen brauchen mehr Platz

* Google benutzt fallweise z.B. Textausschnitte bzw. Worte aus dem Inhaltsbereich, anstatt individuell

angelegtem Title und Description

*  Tipp: Mit https://www.sistrix.de/serp-snippet-generator/ vorab ausprobieren



https://www.sistrix.de/serp-snippet-generator/
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Suchmaschinen lieben Text Online Consulting

* Google rendert die Seite und weifl
welcher Text wo steht und wie er
formatiertist

* Auch Produktuiibersichtsseiten
benotigen Text

* Verwandte Begriffe & Synonyme
(Bergschuhe, Bergstiefel) verwenden

«  Uberschriften verwenden

otago

C | & Sicher | https://www.bergfreunde.de/bergschuhe/fuer--maenner/ w @ @ &

BELIEBTESTE PRODUKTE IN BERGSCHUHE

‘4\: ‘
LOWA SCARPA LOWA LA SPORTIVA
Women'’s Predazzo GTX Rebel Lite GTX Laurin Pro GTX Mid Trango Guide Evo GT)
€219,95 €289,95 €199,95 €258,95

ORDENTLICHE BERGSTIEFEL FUR MANNER AUF DEM
GIPFELWEG

Wenn die Luft diinner und der Untergrund loser werden sind verniinftige
Bergstiefel unerlasslich. Sie geben halt, halten trocken und warm. Nur durch eine
extrem stabile Sohle und ein quasi unzerstérbares Obermaterial eines guten
Herren Bergstiefels ist auch die nétige Sicherheit am Berg gewahrleistet. Nur wer
sich beim Treten am Hang auf guten Stand verlassen kann und auch im
Schneesturm warme und trockene Fiifie behalt bleibt konzentriert und
leistungsfahig.

Egal ob im Himalaya oder auf der Zugspitze: Fir eine richtige Bergtour ist der
passende Herren Bergstiefel also buchstablich die Basis fiir Spaf auf Tour und
Gipfelgliick.

Welche Merkmale einen Herren Bergstiefel vom herkdmmlichen (Berg-)
Wanderschuh unterschgidet, das gibt es hier nachzulesen.

Link im Text https://000.0l/2BSpP5



https://goo.gl/2BSpP5
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Bezahlte Platzierung vs.
kostenlose Platzierung

Bezahlt

- Jeder Klick kostet Geld
- Ausgaben sind planbar

Kostenlos

- Google versucht, moglichst passende
Treffer zu liefern

- Eigene Seite steht in Konkurrenz zu

- Besucher jederzeit moglich

anderen Seiten - Genaue Steuerung moglich

- Manche Markte sind hart umkampft
- Erfolg braucht manchmal Zeit

Wichtig: Kombination moglich!
Wichtig: Egal ob bezahlt oder kostenlos, wesentlich ist die
Inhalte auf die Bedlirfnisse der Besucher abzustimmen

otago

Online Consulting
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Online erfolgreich werben Online Consulting

Welche Fragen muss ich mir stellen?

o Ist meine Website schon bereit? o Wie viel ist mir ein Neukunde wert?
o Werist meine Zielgruppe? o Wie definiere ich Erfolg und wie messe ich ihn?
o Binich zeitlich von anderen Marketing- o Branding oder Conversions?

Aktionen abhangig?
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Remarketing — Werbung mit Fokus Online Consulting

Werbung erinnert im Entscheidungsprozess

A signin ‘-‘4 become a supporter  subscribe O\ search
el

Advertisement

* Entscheidungsprozesse

o
H

oft lange, Erinnerungen

jobs dating more~ International edition ~

theguardian

A UK world sport football opinion culture business lifestyle fashion environment tech travel = all sections

wesentlich

*  Werbemittel auf die
Zielgruppe abstimmen

home ) travel UK europe US

travel Herculean
adventure
Exploring Greece's
Deep Mani

% o YN

Few tourists venture beyond the
Mani's spectacular Diros caves, but
further south lies a dramatic
coastline of sleepy coves, fortified
villages and authentic tavernas

The train in Spain ...
To the golden sands of
the Costa Maresme
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Remarketing - Werbung mit Fokus

Ein Besucher kommt auf Der Besucher sieht sich sine
; X, : Der Basucher sieht Ihre
Ihre Website und erhalt oder mehrere Seiten an. X
; ; Werbung auf vielen
ein Cookie.

Partnerseitenvon Google.

Effektiv, geringe Kosten und minimalster Streuverlusti Google bringt den Besucher
zurtick auf [hre Website.

Infos: http://www.otago.at/mit-google-remarketing-im-internet-werben/
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http://www.otago.at/mit-google-remarketing-im-internet-werben/
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AdWords

EE Aschach an
der Donau E

Deinham Feldkirchen

an der Donau
itrohe . - o
Eferding, Ober&sterreich, Osterreich (Stadt)
Reichweitz: 16.000 |7

Hinzugefiigt | Entfermen | In der Méhs

129 |
g
Wackersbach
gy,
-]
Fraham
%
Breitenaich
Rexham

Goldwarth

Alkoven

+

2017 Google - Kartendaten  Mutzungsbedingungen = Fehler bei Google Maps meldan

Suchen | Umkreisbezogene Ausrichtung |
t} Standort eingeben fiir Ausrichtung odi

Dies kann beispielsweise ein Land, eine Stadt, eine
auch auf die Schaltlache oben klicken, um verfiigh:

Zielregionen

Eferding, Obertisterreich, Osterreich - Stadt

, Standorte auf der Karte aushlenden 7

genaues Targeting

otago

o Zielgruppe lasst sich stark
einschranken

o Unterschiedliche Anzeigen fir

unterschiedliche Regionen
moglich

Tipps zur Optimierung:
http://www.otago.at/adwords-

kampagnen-optimieren/

Online Consulting


http://www.otago.at/adwords-kampagnen-optimieren/
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Am Ende steht das Ziel
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Erfolg motiviert fur neue Ziele!

Online Marketing ist kein Sprint
sondern ein Marathon

Online Marketing ist Teamarbeit

Chancen nutzen
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, Wer aufhort, besser werden zu wollen,
hort auf, gut zu sein. ”

Marie von Ebner-Eschenbach

KONTAKT/GESCHAFTSFUHRUNG

Mag. Markus Inzinger / Jan Konigstatter
Otago Online Consulting GmbH | Mariahilfer Straf3e 99, 1060 Wien | +43 1996 210 50 | office@otago.at | www.otago.at



mailto:office@otago.at
http://www.otago.at/unsere-leistungen/erfolgsmessung/

