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Smartphone- und Tablet-Nutzung in Osterreich
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ein mobiles Endgerat
Das kaufen Herr und Frau Osterreicher im Internet
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Darum vertrauen die Osterreicher einem Onlineshop / einer Website

Gehort zu einem bekannten,
renommierten Unternehmen
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Empfehlung von Freunden

Neben dem Onlineshop gibt es
auch ein richtiges Geschift
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Osterreichischer Shop
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Der Onlineshop verfiigt
tiber ein Giitesiegel
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. Hat sehr groen Einfluss
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Der Onlineshop wird von der
Suchmaschine weit oben gereiht

) Hier nutzen die Osterreicher ihr Smartphone
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Aufder ImWartezim- Unterwegs Morgens In der Im Cafe / Bei AmWC Im Auto In der
Couch merbeimArzt (U-Bahn, undabends Arbeit Restaurant Freunden Badewanne
/ am Amt etc. Haltestelle) im Bett




