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Nach oben wollen viele, der Weg ist manchmal lang

Quelle: www.ralf-dujmovits.de
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http://www.google.at/business/placesforbusiness/
https://developers.google.com/webmasters/business-location-pages/




Bedarfsweckung

•Bedarf wird 
online/offline 
Werbemaßnamhen
geweckt

Informationssuche

•Nähere 
Informationen zum 
Thema werden 
gesucht

Lösungsvergleich

• Lösungsalternativen 
werden verglichen

Produktauswahl

•Entscheidung wird 
getroffen

o

o

o



Welche Fragen muss ich mir stellen?
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Quality Score - gewichtet nach Anzeigenauslieferung

Wie kann ich die Kosten niedrig halten?



Kontrolle in Google Analytics möglich

https://support.google.com/analytics/answer/1033961?hl=de
https://support.google.com/webmasters/answer/1120006?hl=de


Inhalte

Technik

Links

deas are

commodity, 

execution of them

is not!
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Was will der User wirklich wissen?
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URL

• Suchmaschine hat eine Internetadresse 
(URL)

Crawler

• Die Suchmaschine liest die Daten auf der 
Seite ein und findet weitere Links

Suche

• Die gefundenen Daten werden 
verarbeitet und können gefunden werden

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.de/de/de/webmasters/docs/einfuehrung-in-suchmaschinenoptimierung.pdf
https://www.google.com/webmasters/tools/


Links sind wie Empfehlungen!
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Student Freelancer Agentur

Bandbreite Qualifikationen Niedrig Niedrig-Mittel 
(durch Netzwerk)

Mittel-Hoch

Umsetzungskapazitäten Niedrig Mittel Hoch

Ausfallsrisiko Hoch Mittel Niedrig

Eigener Aufwand Hoch Mittel-Niedrig Niedrig

Kosten € €-€€ €€-€€€
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mailto:office@otago.at

